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Jon der Szene zum Markt —
yon der Lagerhalle zum Mainstream

Techno im Wande! der Zeit

Heiko Kirschner M. A, Dr. Pau! Eisewicht, Prof. Ronald Hitzler!

Technomusik und ihre Anhdnger sind (her die zuriick-
liegenden 20 Jahre hinweg aus ihren Kinderschuhen'’
herausgewachsen und aus den Abrisshausern und
learstehenden Lagerhallen heraus auf die groBe, bunte,
hell heleuchtete BUhne popkuliureller Events getreten.
Wie zu jeder ,alternden’ Jugendszene? - spdtestens seit
der prominenten Doppeldiagnose ,Punk’s dead”/, Punk’s
not dead” Anfang der achtziger Jahre - schwanken auch
die Meinungen zu Techno, je nach Standpunkt, zwischen
Grablegung und nie versiegendem Jungbrunnen. Zentral
dabei scheinen Kommerzialisierungs- und Vermassungs-
tendenzen zu sein, die einerseits von jeher konstitutiv

fiir Verszenung sind, andererseits stets auch Probleme
evozieren und Szenen zu destabilisieren drohen. Mit
anderen Worten: Techno als Szene und Techno als Kens-
umstil stehen in einem Spannungsverhéltnis zueinander.
Szeneintern wird dieses Spannungsverhaltnis als Gefahr
gelabelt, wahrend Veranstalter und GroBagenturen Tech-
no immer starker in den Mainstream zu ziehen versuchen.
Den neueren Entwicklungen im Techno folgend, beschrei-
ben wir den Wande! dieser Musik und ihrer Anhdnger

in jungerer Zeit und fokussieren vor allem die transnati-
onalen Wechselwirkungen zwischen eurcpdischem und
amerikanischem Raum.

TECHNO ALS JUNGBRUNNEN IN DER
,ERLEBNISGESELLSCHAFT’

Wenn wir den Alltag von Menschen in Gegenwartsgeseil-
schaften betrachten, wird auffillig, dass freizeitkulturelle

Angebote aller Art zunehmend erlebenswerte Ereignisse
darstellen bzw. zumindest bereitstellen missen, wenn sie
sich auf dem Markt multipier Moglichkeiten in unserer
Gesellschaft (iberhaupt behaupten sollen. In die , Erleb-
nisgesellschaft”? reiht sich seit Anfang der neunziger
Jahre auch der Techno. Generell ist zu beobachten, wie
ein zunehmender Trend hin zu (Konsum-JAngeboten eine
erhéhte Erlebnisdichte pro Zeiteinheit im Alltag der Men-
schen verspricht. Dabei stehen insbesondere diejenigen
Erlebnisse im Vordergrund, die aus dem Bewusstseins-
strom als ,,auBergewdhnlich” herausgehoben sind*- zum
Beispiet dadurch, dass man seinen Spal hat. In unserer
Gesellschaft siehen kulturell mannigfaltige Vehikel’ zum
Konsum bereit, die dezidiert dazu dienen, uns in au-
Bergewdhnliche Erlebniswelten zu beférdern. thnen ist
gemeinsam, dass sie Menschen mit dem Versprechen der
hesonderen, auBeralitaglichen Erlebnisse anziehen. Tech-
no stellt mit den daran angeschlossenen Vehikeln eben
eine soiche auBergewdhnliche Erlebniswelt dar.

Techno trifft den Zeitgeist, was damit zu tun hat,
dass das Phanomen der , fugendlichkeit” mit seinen
Konnotationen von Vitalitét und Erlebnisorientierung in
unserer Gegenwartsgesellschaft zunehmend an Geltung
gewinnt - abseits altersspezifischer Zuschreibunger.

Wir definieren die altersunabhangige Einstellung ge-
genither und die Qrientierung hin zur Jugendlichkeit mit
dem Begriff der Juveniiitat. Hinsichtlich der Beschreibung
iuveniler Menschen ldsst sich attestieren, vom Stand-
nunkt des Erwachsenseins aus dass sie alles, was zum
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Seibst- und Weltverstandnis von Erwachsenen gehort und
somit ,aus guten Grinden’ getan werden muss, ebenso
praktisch wie beildufig infrage stellen. Juvenile fallen
dergestalt auf, dass sie erwachsenenkulturell Erwartetes
nicht nur nicht tun, sondern dass sie sich schilicht nicht
damit befassen wollen. Den Protagenisten des Juveni-
len scheint die Erwachsenengesellschaft so lange relativ
gleichgultig zu sein, wie diese sie hinlanglich akzeptabel
versorgt und zugleich maglichst ungestort das tun 1asst,
was sie wollen. Abseits des Alltaglichen konstruieren
juvenile Menschen typischerweise Sonderwelten. Techno
erscheint als ein nahezu prototypisches Beispiel flir solch
eine Sonderwelt’,

DIE DEUTSCHE SZENE ALLS VORREITER DER
EVENTISIERUNG

Die Art von Rave, die das Bild von Techno in der 6ffentli-
chen Wahrnehmung am nachhaltigsten gepragt hat, sind
Veranstaltungern: wie die Loveparade: StralSenumziige mit
Technomusik, die als aufsehenerregende Spektake! insze-
niert werden und die Existenz der ,Raving Community”
nach auBen hin vorfGhren. Massenhaft auf der StraBBe zu
tanzen ist ndmlich sowohl ein Riesenspal? als auch eine
Form der Subversion, des Widerstandes zumindest gegen
die konzeptionelle Logik blrgertich-blrokratischer Nut-
zungsintentionen — vielleicht auch gegen die ganze Logik
des Erwachsenseins.

Die Geschichte der Berliner Loveparade begann
damit, dass Matthias Réeingh alias DJ Dr. Motte die seit
Mitte der achtziger Jahre in Deutschland aufkeimende,
damals aber noch ausgesprochen dberschaubare Techno-
szene zu einer Friedensdemo einfud, Am 1. Juli 1989 zo-
gen dieser Einladung folgend 150 Raver mit zwei kieinen
tastwagen Uber den Kurfirstendamm. Am 9. November
1989 fiel die Berliner Mauer. In der von Brachen und Ru-
inen durchzogenen Stadt breitete sich mit der Geschwin-
digkeit einer viralen Epidemie eine urbane Technoszene

aus, die ob ihres Neuigkeitswertes von den Massen-
medien entdeckt wurde — als protestirei-hedonistische
Jugendkultur und damit eben auch als Objekt der Kritik
durch die 68er-Generation. In der Technoszene manifes-
tierte sich aber keineswegs eine Gegenkritik zu dieser
intellektualisierten , Laberkubtur”, Offenkundig jedoch
traf die Technodemonstration den Geist der Zeit in einem
noch hochgradig unstrukturierten Berlin, in dessen urba-
nen Ruinen &sthetische Gegensticke zum Gblichen Style
der Diskotheken entstanden: Klubs wie das ,.E-Werk”
oder der ,Tresor”. Einschidgige Macher experimentierten
mit der damals neuen Veranstaltungsform des ,Raves”. in
der Szene entwickelten sich mit Hochglanzflyern und zu
Magazinen zusammengehefteten Flyern eigene Publika-
tionsformen im technastylischen Layout und oft mit fir
AuBenstehende extrerm kryptischen Sprachkodierungern.
Infolge all dieser untbersehbar vom Konsum der neu-
erdings massenhaft und preiswert verfiigbaren Drogen
begleiteten Aktivitdten entwickelte sich die Technoszene
schrell zu einem Medienhype. Dementsprechend weitete
sich der Einzugsbhereich der Loveparade in den Folgejah-
ren immer weiter aus. Einen ersten deutlichen Profes-
sionalisierungsschub erfuhr die Parade zu ihrem |, Fifth
Anniversary” im Jahr 1993, in dem 30.000 Technofans
und auch erstmals Trucks aus dem Ausland mit von der
Party waren. Durch die kontinuierliche Steigerung der
Teilnehmerzahl wurden die Durchfihrung und der Ablauf
der Veranstaltung zwangslaufig burokratischer. Der
Bekanntheitsgrad der Parade war inzwischen so hoch,
dass den Massenmedien an dem Technoevent bereits
der Neuigkeitswert fehite. Die auBerszenische Berichter-
stattung fokussierte nun zunehmend massentaugliche
Phanomene wie charttaugliche Musik sowie skandalierba-
re Erscheinungen wie nackle Karper oder Drogenkonsum.
Kommerziell begann far die Technomacher in Deutsch-
land die sogenannte Goldgraberzeit: Die Musikindustrie
griff den Technosound auf und kommerzialisierte ihn,




wiusiksender, vor allem im Fernsehen, stiegen ins Tech-
nogeschéft ein und lieferten ganz neue Bilderwelten. Zu-
gleich entstanden technoide Subszenen und wurden zu
wichtigen Ressourcen flr Klubbetreiber, Partyveranstaiter,
DJs, Booker und einen jeweils mehr oder weniger grofien
Tross von Technikern und Handlangern.

DER REIZ DER ERLEBNISWELT TECHNO

Die Vorlagen fur das Erlebnis Techno mit seinen erlebens-
werten und identitétsstiﬁenden Angeboten werden in
der Forschung oft in den Rhythmen und Ritualen soge-
nannter Naturvolker gesehen: Technomusik wird asso-
Aiert mit Trommelrhythmen und stampfendem Tanzen
und erinnert so an die rituellen Rhythmen unzivilisierter,
wilder Vélker und Stamme®. Angesichis der Monotonie
des four-to-the-floor'-Rhythmus liegt es nahe, von einer
sy ekstatischen Zustéanden bei den Tanzenden flihrenden,
schamanischen Ritualmusik in einem sozusagen maschi-
nengenerierten Gewand zu sprechen, von einer compu-
tergesteuerten ,inszenierung einer Hyperrealitdt"’. Ganz
wesentlich fir das Gelingen dieser Hyperrealitatsinsze-
nierung schaint neben ihrem zumeist mehrere Stunden
langen Andauern die Lautstarke der akustischen Emana-
tionen zu sein, die durchaus bis zu 120 Dezibel erreichen.
Frequenzen unter 800 Hertz sind bei dieser Schallenergie
so intensiv, dass sie aicht nur mit dem Horsinn, sondern
tatsachiich mit demn Tastsinn, vor allem Uber das Zwerch-
fell, erfasst werden. Als technoatfiner Mensch tanzt man
nicht zur, sondern vielmehr in der Technomusik, die den
Karper zu durchstrémen und die Welt ringsumbher verges-
sen zu machen scheint. Fir einen nicht unbetrachtlichen
Teil der Technoszene lasst sich dementsprechend fest-
halten, dass die hier <ibliche Feierlaune unterlegt ist mit
einem spirituellen Hang zur Transzendenz, zur Bewusst-
seinserweiterung, zur Grenzitberschreitung: , Das Erfeben
verdnderter Bewusstseinszustande ist fur ungefdhr die
Halfte der Techno-Freaks ein wichtiger, wenn nicht der

wichtigste Grund daftir, Partys zu besuchen”? So berich-
ten viele Technoide, beim Raven das Gefthl zu haben,
umherzufliegen oder wenigstens zu schweben, Daflr

ist die Beschallung von allen Seiten, die Erzeugung eines
Klangraumes, essenziell. Die Musik betdubt und putscht
zugleich auf. Verstarkt wird diese Wirkung noch durch
Lightshows mit Videcanimation, Laseroptik, Kunstnebel
usw. Vor alem Musik und Tanzen in jenem verrlickten
Zeitraumn, welchebeim Raver typischerweise starke kor-
perliche Empfindungen auslost und auBergewdhnliches
bzw. auBeralltagliches physisch-psychisches Wohlbefin-
den evoziert, werden von Exparten als hauptsachliche
Faktoren des ravetypischen Ekstase- und Enthusiasmuser-
lebens benannt. Erst dem nachgeordnet folgt demnach
der jenseits der Szene gern und viel beschworene Dro-
genkonsurn'®, der lediglich die gegebene bzw. tanzend
erarbeitete emotionale Grundstimmung verstarkt. Erst
das Zusammenspiel von , Musik und Tanz, kérpereigenen
Morphinen und konsumierten Drogen, Massenphanome-
nen, Lichtinszeniarungen und Einzelstimuli wie Behydra-
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tion ergibt eine individuell erlebte Reizlicerflutung, die
tranceausldsend wirken kann”'. Die Erlebnisweit Techno
konstituiert sich vor allem darlier, dass hier eben tat-
s&chlich gie Party und damit ein auBeralitagliches Erlebnis
den Kulminationspunkt des Szenegeschehens bilden.

DAS ERLEBNIS IM WANDEL - VOM KLUB ZU
EVENTS, VON TECHNO ZU EDM

In der mittlerweile Gber 25 Jahre wéhrenden Geschichte
des Techna lieBen sich schon zu Beginn zwei besondere
Typen von Partys beobachten. Die sozusagen szeneall-
tagliche Art von Party ist die Klubnacht, die besonders
szenespezifische Art von Party hingegen ist der Rave.
Bei Letzteremn handelt es sich um eine Veranstaltungs-
form, die in |, Locations” wie industriehallen, Brachen
oder Open-Air-Gelanden stattfindet, die Platz fir etliche
Hundert bis Zigtausende Technofans bieten. Wahrend der
Rave ein besonderes, aus dem Alitag der Technoszene
herausgehchenes Ereignis zum dezidierten , Abfeiern”
ist, ist die Klubnacht in der Regel die institutionalisierte
Form einer sich z. B. wéchentiich oder monatlich wie-

Y ar das dolio o
2008, D

derholenden, typischerweise thematisch bzw. stilistisch
fokussierten Veranstaftung mit der Option zum Tanzen

- oder Abhdngen. Die Grundstimmung bei der Klubnach
ist meist von Coolness und Vertrautheit mit der Situation
gepragt, wahrend die Stimmung beim Rave prinzipiell
durch Ausgelassenheit, Sensationslust und Exhibitionis-
mus gekennzeichnet ist. Als wichtigste Grundlage fir
beide Partys gelten allerdings die genutzten Locations.
Hier zeigt sich fir die Erlebniswelt Techno eine deutliche
Affinitat zur Industriekultur und der damit einhergehen-
den Urbanitat. Ahnlich wie die Geburtsstatte des , Detroit
Techno” zeigte sich Mitte der neunziger Jahre auch das
Ruhrgebiet als nahezu idealer Standort fir die autkeimen-
de Technoszene. Die Verzahnung von Urbanitat, Indust-
riekultur und dem aufkommenden Trend zu Techno lasst
sich metaphorisch wohl am besten (iber den szenetypi-
schen Ausspruch ,work hard, party hard” nachzeichren.
Sei es eine stillgelegte Turbinenhalle, die zum Kluh um-
funktioniert wird, oder der Kanal eines Industriehafens,
der zum Rave einladt: Das Ruhrgebiet bietet bis heute
neben Berlin nicht zuletzt wegen seiner urbanen Vielfalt
ideale Voraussetzungen fir Technoide.

Derzeit lasst sich allerdings ein Trend zu einer er-
hohten Erlebnisdichte ausmachen, der sich inshesondere
durch den Wandel der Orientierung der Technoiden vom
alitaglichen Clubbing hin zum Event zeigt. Die ehemalige
Szene'-Technomusik von einst wird immer populérer und
so verdndert sich die Erlebniswelt Techno.

Die Wechselwirkungen zwischen Anbietern und
Kunden der Erlebniswelt Techno lassen sich besonders an
der sogenannten Szeneelite nachzeichnen. Ihre Mitgliader
erbringen in der Regel funktional notwendige Leistungen
fur die Szene, wie die Herausgabe eines Fanzines oder
die Organisation von Events, und erlangen einen relativ
hohen Status, der sich u. a. darin mandfestiert, dass sie
Zugang zu Privilegien haben, welche in der Szene ais
wertvoll gelten. In der Technoszene sind dies der kosten-



lose Zugang zu Szeneevents, der Zugang zu VIP-Lounges

und zur gackstage oder die kostenlose Ausstattung mit

gzeneaccessoires. Es ist geradezu notwendig flr Szenen,

dass sich diese Szeneelite zum grdften Teil aus Szenegan-
ern rekrutiert,

it der Elite vielfaltig verwoben sind mindestens
swel weitere Personengruppen: zum ginen ein mehr oder
weniger groBer Freundeskreis, der zwar punktuell fur
mancherlei Hilfeleistungen aktivierbar ist, gleichwohl aber
in nicht unerheblichem Umfang ,durchgeflttert” wird -
inshesondere durch die Gewahrung kostenlosen Eintritts
su Szeneveranstaltungen, durch Freigetranke usw. Zum
anderen hat die Crganisationselite mit vielerlei Personen
wie Zulieferern, Sponsoren oder Medienvertretern zu
tun, die zwar nicht zur Szene gehdren, die aber vielféltige
materielle Leistungen oder Vermittlungsleistungen erbrin-
gen und deshalb ebenfalls ,bei Laune gehalten” werden
wollen.

Szenen wie die Hardcore-, Hip-Hop- oder Technosze-
ne, in denen Musik eine grofe Bedeutung spielt, sind von
vormherein eventisierte Szenen. Umso umfangreicher in
Quantitat wie Qualitdt sind hier die Erlebnisangebote. Bei
Techno lasst sich dementsprechend von Kombinationen
aus Inseluriaub und Rave ( Thaibreak”), aus Segeltdim und
Technoparty (,Partysan Yachting’) oder aus Techno und
Snowboarden {,Rave on Snow') bis hin zu den fantastisch
anmutenden Riesenraves (, Electric Daisy Carnival” (EDC)
in den USA, ,Tomoarrowland” in Europa) alies finden -
angeboten offenbar in der Absicht, dadurch zusatzliche
Erlebnisanreize zu setzen,

Mit diesen Tendenzen einher geht typischerweise eine
weitgehende Kommerzialisierung, die Szenegdnger zu
allerlei Aktivitdten und Konsum animiert. Umgekehrt
werden finanzielle Potenziale erst durch die Schaffung
kostenpfiichtiger Rahmenbedingungen und durch Erleb-
nisversprechen erschlossen. Kommerzialisierung kann die
Basis fiir kreatives Handeln sein; gleichwohl tendieren

stark kommerziatisierte Szenen dazu, in eine relativ kieine,
organisierende Elite einerseits und ein relativ groBes, kon-
sumierendes Publikum andererseits zu zerfallen, wéhrend
der Anteil der sich als authentisch {bzw. prakommerzi-
eily stilisierenden Szeneganger immer kleiner wird. Fir
Techno kann ein Kommerzialisierungsprozess anhand
eines spezifischen Namenswechsels nachgezeichnet wer-
den, der den Bedeutungswandel von Techno allgemein
beschreibt. Wahrend der Techno friher als Uberbegriff
fir szenetypische Unterarten elektronischer Musik wie
House, Gabba, Hardcore, Minimal, Acid etc. genutzt
wurde, hat er sich (ber die Jahre scwohl medial als auch
popkulturell gesellschaftlich etabliert und ist damit zu-
nehmend zu einem Genre der pepuldren elektronischen
Tanzmusik (EDM) geworden -~ zu der er friiher gerade
eben in deutlicher Akgrenzung stand.

EVENTISIERUNG UND KOMMERZIALISIERUNG
DER ERLEBNISWELT TECHNO

Die geselischaftliche Tendenz zur Eventisierung™”, also

zur Herstellung und Bereitstellung von Erlebnisweiten

fr alle und jede(n) jederzeit, allercrts und mehr oder
weniger unter allen Umstanden®, reicht von den Bay-
reuther Wagnerfestspielen bis zum ,Wacken Open Air”,
vom |, Club Mediteranée”-Prinzip bis zum Thaibreak der
Technoliebhaber. Im Hinblick auf Techno und besonders
bezlglich elektronischer Tanzmusik zeigt sich die Eventi-
sierung anhand der weltweit zunehmenden Zahl an Festi-
vals. Diesen Festivals immanent ist deren Ereignisangebot,
welches stark auf eine Erlebnisintensivierung abzielt und
damit dem Klub mehr und mehr den Rang ablauft. Events
wie der ,Electric-Daisy-Carnival” (EDC) in Las Vegas las-
sen sich als aus dem Alltag herausgehobene, raumzeitiich
verdichtete, performativ-interaktive Erelgnisse mit hoher
Anziehungskraft fOr relativ vieie Menschen beschrelben ?
Disse Anziehungskraft resultiert wesentiich aus dem
Versprechen eines hohen, verschiedene Kulturformen
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Ubergreifenden SpaBeriebens. Denn in der Regel werden
Rahmenbedingungen von Events zumindest auch mit der
Absicht produziert, von den Teilnehmenden interagierend
und im Hinblick auf situative Vergemeinschaftungssensa-
tionen konsumiert zu werden. Events sind vor-produzierte
Gelegenheiten zur gemeinschaftlichen oder zumindest
gemeinsamen Selbstinszenierung von Individuen auf der
Suche nach einem besonderen und besonders interessar-
ten ,eigenen Leben”’.

Spezifisch fir den Verlauf der Eventisierung von

Techno lasst sich zeigen, dass wie eine kleine Zahl
groBer Eventagenturen verstarkt ihr Angebot an als
auBergewdhnlich etikettierten Raves ausbaut und bisher
bestehende Organisationen entweder aufkauft oder

ein finanziell starkeres und damit , angesagteres” Kon-
kurrenzangebot schafft. Ein aktuelles Beispiel dieser
Entwicklung ist der unlangst erfolgte Verkauf der deut-
schen Eventagentur I-Motion an den US-Konzern SEX.
Die Firma |-Motion, die mit ihren Raves ,Mayday” und
«Nature One” die wohl prestigetrachtigsten deutschen




yeranstaltungen organisiert und vermarktet, ist nun Teil
cines multinational agierenden GroBkonzerns. SFX zdhit
neben Insomniac im Bereich der elektronischen Tanzmu-
sikc weltweit zu den gréBten Agenturen mit Gber 1.000
Festivals pro Jahr. Gie finanziellen Ressourcen, auf weiche
diese Agenturen zurlickgreifen kdnnen, ermdglichen
einerseits, hohe Gagen an etablierte DIs zu bezahlen,
und andererseits auch, mehrere dieser BJs auf Festivals zu
yereinen, was wiederum f0r Technoide den Reiz solcher
veranstaltungen verstarkt. Nach derzeitigen Branchenein-
schatzungen bilden diese beiden Agenturen mittlerweiie
eine Marktmacht, aufgrund derer sich eine geschlossene
Organisations- und DJ-Elite ausgebildet hat, Fir diese
Spitzen-Dls werden auf GroBevents Gagen zwischen
150.000 und 300.000 US-Dollar pro Auftritt gezahit.
Dementsprechend steigen sowohl die Anspriiche der Dis
an ihre Gage als auch die Eintritispreise fir das Vergn(-
gen, die Top 20 der internationalen DJs live zu erleben,
hestandig.

Die Verlierer dieser zunehmend eventfokussierten
Entwicklung sind eindeutig die szenespezifischen Klubs,
die fiir die Technoszene in Deutschland gerade in den
neunziger Jahren typisch waren. Dementsprechend meh-
ren sich Stimmen, die das Klubleben hierzulande fiir tot
erklaren. Klubbesitzern fehlen die finanziellen Mittel und
Raumlichkeiten, um mit GroBagenturen und deren Events
mitzuhalten — weswegen fir immer mehr die Bespielung
musikalischer Nischen und ein dementsprechend exilusi-
ves Szenepublikum bieiben.

GENERATIONSWECHSEL IM TECHNO -
GROSSER, SCHNELLER, AUSSERGEWOHMNLICHER
Der Grundstein fir die Eventisierung etektronischer
Tanzmusik liegt in der (Re-jPopularisierung des Musikstils.
DJs wie David Guetta, Tiesto, Armin van Buuren oder
Avicii produzieren massentauglichen Sound, der auch von
harkdmmlichen Radio- oder Musik-TV-Sendern verbreitet

wird, Diese DJs stehen stellvertretend flr einen Genera-
tionswechset in der EDM: junge Leute werden zuneh-
mend flr EOM sensibilisiert, sei es {ber die massenhafte
Verbreitung von Livesets im internet, Uber das Radiopro-
gramm oder {iber nicht szenespezifische Kiubs. Auch die
Dorfdisco kennt und spielt die weltweiten Tophits. Der

5o in Gang gesetzte Popuiarisierungsprozess erweitert
den potenziellen Hérer- und damit auch Kundenkreis
erheblich. Elektronische Tanzmusik wird zunehmend
massentauglich und hait, dem Trend der Eventisierting
folgend, verstarkt auch auf nicht exklusiven EDM-Festivals
Einzug. So ist es gegenwdrtig kaum noch verwunderlich,
wenn die Dis ,Chemical Brothers” beim Festivat ,Rock
arn Ring” auflegen, oder Hybridfestivals wie das ,,Meit!”-
Festival immer beliebter werder, Fir das Publikum ist bei
diesen Svents festzuhalten, dass zunehmend der Spals an
der Teithabe an etwas AuBergewohnlichermn oder zumin-
dest an etwas, das AuBergewohnliches verspricht, in den
Vordergrund riickt. Dabei steht das interaktive Gesamlge-
schehen im Mittelpunkt.

Das Versprechen auf AuBergewohnliches wird
durch die drei Hauptphasen eines Events hergestelit und
aufrechterhalten: erstens die {intentionate) Produktion
der Voraussetzungen solcher extraordindrer Kollektivver-
gnigungen durch professionelie Organisatoren, zweitens
die (habituelle) Konstruktion des Spalihabens im Vollzug
durch die Interaktionen der Teilnehmer und drittens die
(attentionale) Rekonstruktion derartiger Ereignisse im
Riickblick durch Kammentatoren, Presse, Teilnenmer und
Aufenbeobachter.

Fiir Technoevents bezeichnend ist insbesondere die
Interaktion zwischen den Tednehmern und dem immer
starker in den Mittelpurkt rickenden Di. Im besten Falle
entsteht eine musikspezifische Dialektik des Miteinander
(des Vormachens, des Nachmachens, des Mitmachens)
aller Beteiligten. Darber wird das Event als ein rdumlich,
zeitlich und sozial besonderes Ereignis ,in situ’ konstruiert.
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Das angesprochene ,besondere Erlebnis” und insbeson-
dere das Versprechen auf dieses Erlebnis werden dabei
von den Organisatoren immer aufwendiger inszeniert. Im
Vorfeid zeigt sich dies tber die kiinstliche Verknappung
von Tickets, die zumeist aufwendig produzierten Videos,
Biider und Websites sowie die Ticketverpackung oder
«YWelcome Packages”. Auf den Events selbst deutet von
der aufwendig dargebotenen Bihne Uber die dekorierten
Dancefioors bis hin zu den geschmickten Mdlleimern
alles darauf hin, dass es hier und jetzt etwas Besonderes
2u erleben gibt. Um diesen marketingofganisatorischen
Aufwand entsprechend zu finanzieren, steigen die Ticket-
preise teilweise Uber 150 Euro. Trotzdem schwindet der
Andrang von Besuchern nicht. Im Gegentell: Die Festival-
und Ravelandschaft wachst bestandig. Nach Einschatzun-
gen von Organisatoren leisten sich Besucher derzeit lieber
einmal einen teuren zwei- bis finftagigen Urlaub fir

ein Event, als jedes Wochenends in den Klub zu gehen.
Die derzeit finanzstarksten und meistbesuchten Festivals
weltweit sind: der , Electric Daisy Carnival” in Las Vegas/
USA der Insomniac-Eventagentur mit 230.000 Besucher
im Jahr 2011, ,Tomorrowland” in Boom/Belgien der
SFX-Bventagentur mit 180.000 Besuchern im Jahr 2013
und das , Electric Zoo Festival” in New York/USA der
SFX-Eventagentur mit 110.00C Besucher im Jahr 2012, Zu
den groBten Events in Deutschland zdhlen ,Nature One”
in Kastellaun/Deutschland und ,Mayday” in Dortmund,
veranstaltet von I-Motion/SFX mit 64.000 bzw, 23.000
Besuchern im fahr 2013.

VOM PLATTENLEGER ZUM PERFORMER:

DIE NEUE ROLLE DES DJ

Mit der zunehmenden Eventisierung der EDM hat sich
Rofle des DJs gewandeit. Die zunehmende Populari-
sierung einzelner Star-DJs in Verbindung mit héheren
Marketingbudgets und steigenden Gagen fuhrt zu einer
Stilisierung des DJs weg vom traditionellen Plattenleger

hin zum zentralen Anheizer der Party. Dies wird beson-
ders {iber die Alleinstelling des Dls auf den Bilhnan

der grof3en tvents deutlich. Wihrend in den 1990ern
und frihen 2000ern noch die gesamte Crew des DJs
auf der Bihne stand und mit dem Publikum gefeiert
hat, weil der Df selbst vor allern mit dem ,, Piattenle-
gen” beschattigt war, steht dieser heute meist allein auf
einer erhéhten Bihne, von der aus er das Publikum mit
einern Hit nach dem anderen beschalit. Dieser Aufbau
befordert die Stilisierung des Dls als Star, der Uber dem
Publikum in eine zunehmend spektakuldre audiovisuelle
Gesamtblihnenshow integriert wird. Die so entstehenden
professionell durchorganisierten Biihnenspektakel bieten
dem Zuschauer ein technisch-dsthetisches Eriebnis. Der
individuelle Sound jedes Sets und der Dis gleicht ainer
Aneinanderreihung ven Hits und Hohepunkten, um dem
Publikum eine maximale Erlebnisdichte pro Zeiteinheit zu
bieten.

DIE EVENTISIERUNGSSPIRALE VON BERLIN ZUR
METROPOLE RUHR’

Die beschriebene Entwicklung der Technoszene hin zu
einer massentauglichen Eventmaschinerie 14sst sich am
Beispiel der Loveparade nachzeichnen. Der Berliner Kur-
flrstendamm wurde mit steigender Popularitit Ende der
neunziger Jahre fir die stetig wachsenden Menschenmas-
sen zu eng, weshallx die Veranstaltung auf die StraBe des
17. Juni, rund um die Siegesséule, verlegt wurde. Im Jahr
1999 wurde in Berlin der Scheitelpunkt der Loveparade
erreicht, In Deutschland verlor Techno als Musikrichtung
und Lifestyle allmahlich an Strahlkraft. International aber
wurde die Loveparade zum Exportschlager. ,One World
One Loveparade” bedeutete im Jahr 2000 tatsichlich,
dass nun auch in anderen Landern —wie Osterreich,
England, Israel und Mexiko - Technoumziige stattfanden.
Zum Original nach Beslin kam — wieder oder noch — deut-
lich Gber eine Million Menschen. Im dreizehnten Jahr ihres



pesiehens verlor die Loveparade ihren Demonstrations-
status. Das 20g far die Organisatoren zwar gravierende
cinanzierungsprobleme nach sich, trotzdem kamen 2001
fast ebenso viete Technoliebhaber wie im Jahr zuvor nach
perlin, to ,Join the Love Republic”, wie das damalige
Motto lautete, Die Loveparade entwickelte sich zu einer
Art Sommerkarneval: Im Technobeat tanzten, schrien
und kreischten exhibitionistische |, Jugendiiche” unter-
<chiedlichsten Alters, ekstatische Raver, enthusiasmierte
Neohippies, extrovertierte Partypeople und exzentrische
Mitlaufer - umstanden und nicht selten kopfschiitteind
bestaunt von Eltern mit Kinderwagen, alteren Schaulusti-
gen und hibbeligen Kids. Die 5zene im engeren Sinne zog
sich hingegen angesichts der zunehmenden Vermark-
tung ihrer urspringlich als subversiv intendierten Kultur
imrmer starker aus der &ffentiichen Veranstaltung zuriick.
Wesentiiche Elemente der Subkultur Techne wurden

vorn Mainstream aufgenommen. In der Folge sank die
Aufmerksamkeit der Massenmedien, denn der Neuig-
keitsaspekt und Gesprachswert und damit ganz wesent-
lich auch der Marketingwert der Loveparade verfielen
rapide. Wichtige Sponsoren zogen sich zurtick und die
Veranstalter hatten mit steigenden Kosten und massiven
Finanzierungsproblemen zu kampfen. Auch andere Events
brachen finanziell ein. Die Gagen der meisten Dis sanken
deutlich und schlieBlich stieg die Musikindustrie aus der
Technomusik praktisch aus.

Neuer Eigentiimer, Hauptsponsor und Grganisator
des weltweit gréBten Technoevents wurde 2006 die
Fitnessstudiokette ,Firma McFit”, die das Konzept der
Loveparade dnderte. Alle Trucks des Musikumzugs er-
hielten einen einheitlichen Aufbau. Uber die Internetseite
der Loveparade konnte das Publikum abstimmen, welche
Klubs, Labels, Agenturen und sonstigen Szeneorgani-
sationen sich auf den Trucks prasentieren durften, Das
bewirkte den heftigen Widerstand des Loveparadegrin-
ders Dr. Molte und gab Anstol3 fir verdchtliche Kommen-

tare aus der Szene. Mit 1,2 Millionen Besuchern zeigte
sich das Event nun jedoch wieder auf der Erfolgsspur. Das
damalige Eventmotto , The Love is back” schien sich zu
hewahrheiten. Die Teilnahme von DJ-Superstars aus 18
Nationen, 11 Bihnen mit Nachwuchs-DJs und Paradeteil-
nehmer aus aller Welt lieBen erwarten, dass der Tanz um
die ,Goldelse” auf der Siegessaule auch kinftig weiter-
gehen wilrde. Doch es sollte anders kommen.

Die neuen Organisatoren konnten mit den zustdn-
digen Berliner Behorden kein Einvernehmen Uber die
zur Durchfiihrung der Parade notwendigen Rahmen-
bedingungen erlangen. Zudem zeigten sich viele Berli-
ner SzenegréBen gegenliber den Akteuren der neuen
Loveparade-GmbH ausgesprochen kooperationsunwillig.
SchlieBlich wurde das Event aus Berfin abgezogen und im
vorfeld der Kutturhauptstadtaktivitaten ins Ruhrgebiet
verlegt. In den Jahren 2007 sowie 2008 und bis zum
spaten Nachmittag des 24. Juli 2010 transportierte die
Loveparade dann nachgerade beispiethaft die Vision einer

ayday zahit zu den groBten Indoor-Raves Deutschlands,
Dorurung 2007
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~Metropole Ruhr”. Seit Mitte der 2000er-Jahre war die
Loveparade hinsichtlich ihrer ganzen Konzeption eine
giobale Metropolenveranstaltung mit Events in Berlin,
Mexico City, Santiago de Chile, Tokio, Tel Aviv, Wien,
Kapstadt und San Francisco.

Das Konzept, die Parade auf verschiedenen Strecken
bzw. in verschiedenen (Tei-)Stadten durch das Ruhr-
gebiet ziehen zu lassen, brachte auch den Menschen,
die mit dem Umzug selbst nichts zu tun hatten, diese
Metropolenvision durchaus ndher. Denn Events, wie die
Loveparade eines war, scheinen zu den wenigen heutzu-
tage existierenden Magfichkeiten zu gehoren, noch die
situative, also zeitlich und raumlich begrenzte Erfahrung
von Gemeinsamkeit und Ganzheit zu machen: vor allem
deshalb, weil sie Eriebnisformen anbieten, die nicht {nur)
den Inteilekt, sondern vor allem Gefiihle und pelymorphe
sinrlichkeit(en) versprechen.® Dazuhin floss mit den Ra-
vermassen auch ein nicht zu unterschatzender Geldstrom
in die Stédte, durch die die Loveparade zog.

Den Aspekt der kaum abschatzbaren dkonomischen
und auch medialen Relevanz dieses Events haben die
Veranstalter von Anfang an sehr deutlich kommuniziert.
Die Loveparade war, von den Anfiangen 1989 bis 1991
einmal abgesehen, schon immer ein Publikumsereignis:
Vom noch vollig unbeachteten, kleinen, alternativen
Technoumzug hatte sie sich innerhalb weniger Jahre zu
einer riesigen, weltweit bestaunten Massentanzveranstal-
tung entwickelt, die anhaltend als , Leuchtturm“-Event
der deutschen Techno- und Houseszene galt. Auch wenn
ihr Motto jedes Jahr wechselte, ist die Grundidee stets
erhalten geblieben: Menschen aller Art aus allen Teilen
der Erde versammeln sich friedlich, um gemeinsam zu fei-
ern, zu tanzen und SpaB zu haben. Dabei wird allerdings
fokussiert auf eine bestimmte Art von Musik: auf eine
in der einschidgigen Szene als hochwertig angesehene
elektronische Tanzmusik.

DAS DUISBURGSYNDROM

Bei der Loveparade in Duisburg im Jahr der Europaischen
Kulturhauptstadt RUHR.2010 kam es am 24 Juli 2010 zur
Katastrophe. Im Gedrénge auf dem Weg zum Veranstal-
tungsplatz auf einer Brache am Duisburger Hauptbahnhof
wurden 21 Menschen getétet und Uber 500 verfetzt.

Viefen Technoanhangern stellt sich seitdem die
Frage, ob ,nur” der Schein getrogen hat oder ob sie sich
sogar sefbst betrogen haben mit dem unbeschwerten
Vertrauen darauf, dass mit jener juvenilen Risikofreudig-
keit, die alle so begeistert geteilt haben, jedes organisa-
torische, logistische und sicherheitstechnische Problem
lassig zu bewaltigen sei. Mehr als 21 Jahre lang ist bei
diesern Event ja auch so gut wie alles einigermafBen gut
gegangen. Mit dieser Katastrophe einher ging jedoch die
Einsicht, dass so etwas auch jederzeit auf einer der vor-
hergegangenen Loveparades hitte geschehen kénnen.
Denn keineswegs zum ersten Mal sahen sich Veranstalter,
Besucher und AuBenstehende hier mit der Schattenseite
nicht nur jugendkulturelier Events, sondern des Prinzips
JEvent” schlechthin konfrantiert.

Der anhaitenden kuiturellen Verseibstverstand-
lichung der Eventisierung elektronischer Tanzmusik
entsprechend wurde im Rickblick auf die Loveparade von
einigen Technoprotagonisten vorgeschlagen, die Veran-
staltung in die Szene zur(ickzuholen und im Rekurs auf
den ,authentischen Spirit” neu zu starten's. Die Versuche
blieben bisher vergeblich. An der allgegenwdrtigen Even-
tisierung unserer Gegenwartsgeselischaft hingegen wird
sich wohl nichts andern, denn die Eventisierung ist lAngst
ein ebenso verselbststandigtes Element des modernen
Lebens wie Pluralisierung", Individualisierung'®, Optio-
nalisierung', Kemmerziafisierung®, Globalisierung?' und
Mediatisierung®®: Events nehmen standig zu — an Zahl, an
Bedeutung und an Graie.



SZENEBRACHLAND RUHRGEBIET?

Far die Technoszenea im Ruhrgebiet hat die immer noch
prasente Erinnerung an die Katastrophe von Duisburg
Weitreichende Konsequenzen. Nur noch selten bietet
sich die Moglichkeit, den Szenealitag in Klubs zu {er-)
ieben. Die Szene und ihre Klublandschaft schrumpien
susehends. Zwar bleiben immer noch Events wie die
Mayday” oder die , Ruhr in Love”, es Ist jedoch ein
trend dahingehend zu erkennen, dass immer weniger
,,Stammtechnoide” diese Raves besuchen und bis zu 50
prozent der Teilnehmer einmalige Eventgéanger sind. Die
klublandschaft leidet also sowohl unter rickiaufigen
7ahien bestandiger Technoider als auch unter dem glo-
balen Eventisierungstrend. Fir viele Klubs bleibt demn-
entsprechend nur der Rickzug in eine technospezifische
musikalische Nische oder, guasi als Gegenbewegung, die
Offnung gegentber einem breiteren Musikangebot. Was
fir das Ruhrgebiet und seine Technoiden damit brig
bleibt, ist der Riickzug auf die Events, verknipft mit der
zunehmenden Sorge, dass auch dieses tetzte Szenere-
fugium durch die sich verstérkende Eventisierung zum
popularen ,Sell-out” wird.

Es zeigt sich, dass auch jugendiiche Subkulturen dem
allgegenwartigen Eventisierungsdruck ausgesetzt sind,
und sie mit zunehmender Eventisierung und Kommer-
ziglisierung immer Gefahr laufen, in den Mainstream
abzudriften. Die Technoszene im Ruhrgebiet liefert
gegenwirtig ein anschauliches Beispiel daflr. Wahrend
Eventisierung und Kommerzialisierung zunehmend mehr
Feierlustige anlocken, separieren sich die ,true believers”
bereits wieder, schaffen sich Nischen und grenzen somit
neue Gesellungsgebiide vom Mainstream der elektroni-
schen Tanzmusik ab. Inwigweit sich die Spirale auch fir
neuere Nischen nachzeichnen idsst oder ob das Ruhrge-
hiet endgiiltig zum Techno-,Szenebrachland’ wird, bleibt
abzuwarten.
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